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Viaggio nel pol
scientifici:

alla scoperta delle meraviglie del
Real Museo Mineralogico di Napoli

[ llaria Buonfanti

trodellaterra, proprio come fannoipro-

tagonistidiunosplendido capolavorodi
Jules Verne, ognuno dinoi assisterebbe al-
laformazione di quasitutti i minerali pre-
sentiinnatura.
IIReal Museo Mineralogico di Napoli of-
fre un’ampia panoramica sulle varieta di
minerali esistentied accoglie il visitatore in
unambiente particolare e ricco distoria.
Il MuseodiMineralogiainfattihasedenel-
la prestigiosa Biblioteca settecentesca del
Collegio Massimo deiGesuiti. Allafine del
XVlll secolo, Ferdinando IV di Borbone e
sua moglie Maria Carolina sollecitarono
studi mineralogici finalizzati allo sfrutta-
mento delle risorse minerarie delRegno di
Napoli. Atale scopo nel 1789 venne ban-
dito un concorso per studiosi di mineralo-
gia;icampioniraccoltiin Transilvania, Go-
lizia, Boemia, Germania, Isole Britanni-
che, Isole Orcadi ed Islanda, costituirono
I'ossatura dell’ attuale patrimonio minera-
logico. Il Museo, inaugurato nel 1801, di-
venne ben presto unimportante centro di
ricerca scientificain continua evoluzione.
Gli oltre 30.000 campioni sono suddivisi
in 10 collezioni principali: Generale, Pie-
tre Dure, Vesuviana, Tufi Campani, Grossi
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I potizzando di poter scendere fin al cen-
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Cristalli, Minerali Fluorescenti, Medaglie-
re, Cristalli Artificiali, Meteoriti e Strumen-
ti Mineralogici.

La Collezione Generale consta dicirca
20.000 esemplari (di cui solo 6000 sono
esposti) provenienti datutto il mondo. Di
grande valoretraglielementimetalliciele
gemme, visono le pepite d’oro dell’ Africa
orientale, quelle diplatino degli Uralie i
diamanti del Sud Africa. Dinotevole im-
portanzastorica ed artistica, latesta di sa-
tiro scolpita dal Canovain un campione di
marmo di Carraracon quarzo.
LaCollezione delle Pietre Dure & costituita
da circa 1000 pezzi divisi in campioni
grezzi, semilavorati e lavorati principal-
mente da artigiani napoletani. Turchese,
lapislazzuli, corniola, madreperla, cam-
meiincantano il pubblico femminile e non
solo, peri colori e la particolarita delle la-
vorazioni. LaCollezione Yesuviana daso-
la potrebbe costituire un museo ditutto ri-
spetto. Consta di circa 1.000 campioni
che offronoun quadro ampio ed esaurien-
tedeimineralidel complesso vulcanico del
Monte Somma-Vesuvio. Tra questi ricor-
diamo lavesuvianite, scoperta dal geolo-
go Wernernel 1795, che prende il nome
dal vulcano sul quale & statarritrovata per
la prima volta e la caliofilite, un minerale
rarissimo, rinvenuto soloin ltalia, neibloc-
chidelVesuvio e del Vulcano Laziale.

LaCollezione dei TufiCampanié costituita
dacirca 100 campioni fra cui spiccano le
bombe vulcaniche di Procida; una di que-
ste superai50cmdidiametro.

Anche se costituita da un numero limitato
di esemplari (circa 30) la collezione di
Grossi Cristalli collocatanel vestibolo &
davvero prestigiosa e di notevole effetto
estetico. Sututtisi distacca perimponenza
evalore la coppia dicristalli di quarzoiiali-
nodel Madagascar di circamezzatonnel-
lata dipeso.

| Minerali Fluorescentison perlo piu fluori-
ti provenientidall’Inghilterra.
l|Medagliere Vesuviano & un’interessante
collezione costituita da circa sessanta me-
daglie, coniate utilizzando lalava emessa
dalVesuvio nelle sue frequenti eruzionio
prelevatadallago dilavaesistente nel cro-
teresino al 1944.

| Cristalli Artificiali furono realizzatida A.
Scacchinellasua abitazione edin seguito
donatial museo.

La Collezione di Meteoriti & costituita da
circa 60 esemplariprovenientidall’ltaliae
daaltri paesi. Tra le meteoriti ricordiamo
una condrite caduta ad Agrigento nel
1853 ed una pallasite trovata nel 1740 in
Siberia che rappresenta il testimone pit
antico dellacollezione.
Diparticolareinteresse la Collezione de-
gliStrumenti Mineralogiciche comprende
circa 50 pezzitraiquali alcunidi grande
valore storico nonché tecnico.

La consistenza numerica dei campioni e
I'altovalore scientifico e storico delle colle-
zionifanno del Museo di Mineralogia del-
I'Universitadi Napoliforseil pitimportan-
te Museo Mineralogicoitaliano eduno
dei pit conosciutiall’estero.

Nel settembre 1996 il Rettore, Prof. Fulvio
Tessitore, ha voluto I'apertura della porta
di comunicazione frail Real Museo Mine-
ralogico eil MuseodiZoologia, conlamo-
tivazione “il pubblico passerd daun mu-
seoall'dltro girando lungoftre lati del corti-
le del Salvatore in una passeggiata perle
splendide sale dei musei di Zoologia e di
Mineralogia”.



di Maria Teresa Afeltra

npienaripresale attivita dellaSocietd

P.A.N. Spa (Protezione Ambiente e

Natura), nata nel febbraio 2002 su
iniziativa del Commissariato straordina-
riodigoverno perl’emergenzarifivti
dellaRegione Campaniaed ora acquisi-
ta dall’ Agenzia Regionale Campana
perla Protezione dell’Ambiente, attra-
verso Arpac Multiservizi, al fine di po-
tenziare la propria struttura operativa.
Moltepliciiprogetti avviati che sipongo-
no |’ obiettivo di contribuire a dare ade-
guatarisposta alle criticitd ambientali
dellaregione: dall’attivita dicensimento
e monitoraggio delle cave e deisitiinqui-
natiin Campania alla campagna d’in-
formazione sullaraccolta differenziata.
Dinotevole interesseil programma di
censimento delle infrastrutture ferrovia-
rie e viarie che nasce dalla considera-
zione che sulterritorio campano sono in
corso direalizzazione un numero consi-
derevole diopere relative a diversetipo-
logie diinfrastrutture e la conseguente
necessita dieffettuareun censimentodei
cantieri che effettuano tali opere per ve-
rificarne |’ ottemperanzaalle prescrizio-
ni ditutte le normative ambientali (scari-
chi, rifiuti,rumore). Analogavalenzaha
I"attivita di censimento, tipizzazione e
monitoraggio delle cave in Campania
con finalita di vigilanza del settore
estrattivo e verificadegliimpatiambien-
tali determinati dalle attivita estrattive e
dallo stato di abbandono delle cave di-
messe.
Interventi congiunti ditecnici ARPAC-
P.A.N. sono quelliinerentiilmonitorag-
gio ambientale deissitiinquinati e dei siti
in cui giacciono rifiutiabbandonatied il
censimento e monitoraggio dei puntidi
emissione in atmosfera (in supporto al
CRIA).
In ottemperanza alla propria mission di
gestione, progettazione e realizzazio-
ne del servizioistituzionale diinforma-
zione ambientale, P.A.N. avvierad una
campagna disensibilizzazione sulla
raccolta differenziatain quartieri cam-
pione del Comune di Napoli ed altri co-
munipilota, alfine diillustrare aicittadini
i danni derivanti all’ambiente da una
non corretta gestione deirifiuti.
Per cid che concerneinvece lavalorizza-

zione dei sistemi naturalistici locali,
P.A.N.si occuperd della caratterizza-
zione su base cartografica e documen-
tale di quelle aree contraddistinte da:
elementi di particolarita del territorio,
specie vegetali o animali di particolare
interesse da salvaguardare e zone che
richiedono interventi di recupero. Si
consentira cosi al’ARPAC diimpostare
un sistema di monitoraggio ambientale
per valutare lo stato dei sistemilocalina-
turalisticiinmaniera permanente. Le atti-
vitd si sostanzieranno in verifiche e so-
pralluoghi che avranno, tral’altro, lo
scopo disegnalare tempestivamente al-
I’Agenzia ed ai soggetti gestoridelle
aree, situazioni di difformita e di degra-
do (presenzadirifiuti, fenomeni didisse-
sto, utilizzo antropico “anomalo”).

Infine, perdare seguito al programmadi
realizzazione diunarete nazionale di

biomonitoraggio entroil2010, promos-
so dall’APAT, I’ARPAC attraverso la
P.A.N. haavviatoad unaserie dianalisi
delterritorio campano attraverso | uti-
lizzodibioindicatori, ingradodifornire
preziose informazioni sullo “stato disa-
lute” dell’ ambiente. In particolare, il
progetto, sicompone ditre linee di attivi-
ta distinte, indirizzate alle tre matriciam-
bientali:

-biomonitoraggio dell’aria attraverso
I'impiego dilicheni, di germinelli dita-
bacco, di aghi dipino e muschi;
-biomonitoraggio delle acque superfi-
ciali attraverso I'utilizzo di macroinver-
tebrati peril controllo di qualita degli
ambientidiacque correnti;
-biomonitoraggio del suolo attraverso
I'utilizzo di microinvertebrati come
bioindicatoridello statodinaturalita del
suolo.
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er 'ambiente

per 'ambiente

EH Brunella Mercadante

OMOLOGAZIONEVEICOLI AMOTORE
Recepimento direttiva europea per la rivtilizza-
bilit, riciclabilita e recuperabilita
Estato pubblicato nella Gazzetta ufficiale n. 165
del 18 luglio scorso un decreto di recepimento
della direttiva 2005/64/CE sull'omologazione
dei veicoli a motore, per quantoriguardalaloro
rivtilizzabilita, riciclabilita e ricuperabilita.

Il decreto stabilisce le disposizioni amministrati-
ve e fecniche per I'omologazione dei veicoli per
garantire cheiloro componenti e materiali possa-
no essere rivtilizzati, riciclati e recuperatinelle
percentuali minime precisate negli allegati.
Inoltre fissa provvedimenti particolari atti a ga-
rantire cheil reimpiego di tali componentinon
comprometta lasicurezza o dialuogo arischi am-
bientali.

Il decretostabilisce anche qualisonoi campi di ap-
plicazione della direttiva e fornisce alcune defini-
zioni utili nella lettura ed interpretazione del te-
sto dello stesso. La procedura per il rilascio dell’o-
mologazione CE o dell’omologazione nazionale
prevede che venga rispettato tutto quanto previ-
sto dal presente decreto nonché la consegna da
parte del costruttore di tutte le informazioni det-
tagliate sulla natura dei materiali utilizzati.
Viene anche previsto, da parte del costruttore,
I'obbligo di garantire la corretta gestione degli
aspetti di rivtilizzabilita, riciclabilita e ricupera-
hilita.

Alfine di conseguire il rilascio dell’omologazio-
ne, il costruttore deve raccomandare una strate-
gia finalizzata alla demolizionie, al reimpiego
dei componenti, alriciclaggio e al recupero dei
materiali. La strategia deve basarsi su tecnologie
collaudate, disponibili o in via di sviluppo all'atto
della domanda di omologazione. La durata del
certificato di omologazione & di 2 anni a decorre-
re dalla data del suorilascio, prima che vengano
effettuati nuovi controlli.

DECRETO 3 Maggio 2007
Recepimento della direttiva 2005/64/CE del
Parlamento europeo e del Consiglio del 26 Otto-
bre 2005 sull’ omologazione dei veicoli a motore,
per quanto riguardala loro riutilizzabilita, rici-
clabilita e ricuperabilita e che modifica la diretti-
va70/156/CE

ASSEGNAZIONE MARCHIO ECOLABEL
Criteri di assegnazione per saponi,
shampoo e balsamo per capelli
La commissione europea ha stabilito i criteri eco-
logici per I'assegnazione di un marchio comunita-
rio di qualita ecologica ai saponi, agli shampoo e
ai balsami per capelli; in base al regolamento
1980/2000 il sistema comunitario di assegna-
zione di un marchi di qualita ecologica & inteso
promuovere i prodotti potenzialmentein grado di
ridurre gliimpatti ambientali negativirispetto
aglialtri prodottidellostesso gruppo, contribuen-
do cosi ad un usoefficiente dellerisorse e a un ele-

Q_ vato livello di protezione dell’ambiente. Gliim-

patti ambientali sono individuati in base ad un
esame delle interazioni dei prodotti con I'am-
biente, compreso I'uso dell’energia e delle risor-
se naturali, nel corso del ciclo di vita dei prodotti
stessi.

I criteri stabiliti dal nuovo documento mirano a
promuovere la riduzione dell'inquinamento idri-
co limitando il quantitativo diingredienti poten-
zialmente dannosi ed il carico tossico totale del
prodotto, lariduzione al minimo della produzio-
ne dirifiuti, diminuendola quantita diimballaggi
e la riduzione o prevenzione dei potenziali rischi
per |’ambiente connessi all’uso di sostanze peri-
colose.

Aifini dell’ottenimento del marchio si dovranno
comunicare la descrizione tecnica dei contenuti
del prodotto (formulazione completa) compresi
inquinanti noti, I'indicazione della funzione di
ciascuningredienteindividuale del prodotto, pre-
cisando lo scopo per il quale & stato aggiuntoe la
scheda disicurezza/scheda informativa del pro-
dotto, contenentiinomi deifornitori di tutigliin-
gredienti.

Traivari fattori che devono essere tenutiin consi-
derazione di cui bisogna fornire caratteristiche e
quantitatroviamo biocidi, tinture, fragranze,
tossicita per organismi acquatici, nocivita am-
bientale, biodegradabilita aerobica ed imballag-
gi.

Decisione della Commissione del 21 Giugno
2007, che stabilisce i criteri ecologici per |"asse-
gnazione di un marchio comunitario di qualita
ecologica ai saponi, agli shampoo ed ai balsami
per capelli

EMISSIONTINQUINANTI

Freni e gomme inquinano pid dei motori
Per quanto basse si possano rendere le emissioni
del motore di un’auto, questa rimane sempre un
pericolo per I'ambiente mai maggiori colpevoli
sono, secondo quanto afferma uno studio appar-
so sulla rivista Environmental Science and Tech-
nology dellaSocieta Chimica Americana, frenie
pneumatici, maggior fonte di emissione di metal-
liinquinanti.

I ricercatori dell'universita di Kalmar, in Svezia,
hanno confrontato diverse fonti di metalli inqui-
nanti nella cittd di Stoccolma, dalle automobili,
alle costruzioni, alle verniciature. In particolare
per le automobili & stato separato il contributo do-
vuto al tubo di scappamento da quello causato
dall'vsura di freni e pneumatici e dall'attrito sul-
I'asfalto.

Il risultato & stato che in cittd le auto, anche senza
il contributo della combustione del motore, sono i
principali inquinanti (poco pid del 50% del tota-
le). In particolare freni e gomme costituiscono la
piv larga fonte dizinco, rame ed antimonio.

Ricerche simili sono state fatte anche in lfalia ed
hanno rilevato che freni e pneumatici contribui-
scono molto di piv del motore anche al totale delle
polveri sottili.

L'UECONDANNAL'ITALIAPER GESTIONE PARCHI

Due sentenze della Corte di Giustizia del Lussemburgo:
violate le normative per la protezione ambientale nel
Parcodello Stelvio enel Gargano.

All'Europanon piace la gestione italiana delle aree pro-
tette. La Corte europeadi giustizia del Lussemburgoin
duesentenze ha condannato 'ltalia per aver violatole
normative UEsullaprotezione dell'ambiente.
Uncasosiriferisceailavoridiadeguamento delle piste da
sci di Santa Caterina Valfurva nel parco dello Stelvio e
I'altro alla zona di protezione speciale denominata “Val-
loni esteppe pedegarganiche” nel Gargano.

Per quantoriguarda il parcodello Stelvio, i giudicirileva-
no che/ltalia “¢ venuta meno agli obblighi” impostidal-
ladirettivasugli habitat naturalinonché di quella per la
conservazione degli uccelliselvatici.

La Corte nellua sentenzasottolinea, tral'aliro, che sono
state prese misure uscettibili “di avere unimpattosigni-
ficativo” sullazona di protezione speciale del parco na-
zionale dello Stelvio, “senzauna opportuna valutazione
dellaloroincidenza” per gliobiettivi diconservazione
dell'area.

Per quantoriguardainvece o zona di protezione specio-
|e denominata “Valloni e steppe pedegarganiche”, la
Corte rileva chel'ltalianon ha adottato provvedimenti
adeguatiper evitareil degrado degli habitat naturalie i
quellidellespecievenendomeno prima agli obblighidel-
la normativa sulla conservazione degli uccelli selvatici e
successivamente a quella per la conservazione degliha-
bitat naturali

EMISSIONIAUTOMOBILI
Le marchenon taglianoil C02:
appena—0,2%intuttoil 2006.

“I produttori europei di automobilinon i stanno dando
dafareabbostanza pertagliarele emissionidi C02deilo-
ro prodotti, restando quindilontani dall’obietfivo di 140
grammi di anidride carbonicaper chilometropercorsoda
raggiungereafine 2008".

Ladenuncia arriva dal Transport and Environment, Ente
di controllo della UE. Nel 2006 le emissioni delle nuove
autoeuropee sono calatein mediasolo dello 0,2%, lami-
nor diminuzione annuale mai registrata. In alfritermini,
le emissioni sono diminuite di meno di mezzo grammo di
02 per chilometro, attestandosi acirca 160g/km.
InSpagna e Austria, poi, sono addiritiuraaumentate dal
computo, che comprende futtal’UE, sono escluse Roma-
nia, Bulgariae Malta).

(Con queste premesse I'associazione europea dei costrut-
tori diautomobili, IAcea, che riuniscei 13 principali pro-
duttori, quasi certamente non riuscird a raggiungere |'o-
biettivo volontario diriduzioneindicato dalla commissio-
nenel 1998; l'obietfivo vincolante annunciato dall’UE &
diarrivarea120g/kmdiC02emessadallemarmitte per
12012,

Agiudizio di Transport and Environment la tendenza dei
produttoridiautoeuropeirimanequelladicosiruireauto
sempre pil pesanti, “chetendono ad emettere di it euc-
cidono it pedoni, infatt, il peso medio delle nuove auto
realizzatoin Europa é cresciutodi17 chilogrammi nel
2006, arrivandoa 1,38 tonnellate.”



Sistemafamiglia:
bilanciosocilale

apropositodiaZiOni positive

[l Candida Lauro Geruso

alle conferenze sullo stato dell’am-

biente, con preoccupazione cre-

scente, proviamo a mettere in atto
azioni positive divariotipo, e, partendo
dai criteri di amministrazione del “siste-
ma” famiglia, in cui ciascuno agisce quofi-
dianamente, passiamo a descrivere stru-
menti pib complessi che presuppongono
lo stesso buonsenso.
Miriferisco alBilancio, e piU specificamen-
te al Bilancio sociale, che qualsivoglia atti-
vita produttiva, ente, istituzione, libera as-
sociazione dicittadini pud attribuirsied ufi-
lizzareperunaprecipua razionalizzazio-
nedellerisorse. Dalle premessealle Agen-
de 21 delle Nazioni Unite sulle analisi dei
flussi e dei cambiamenti; dalle megacitta
airiassetti urbanistici; dalle indagini sulle
poverta vecchie e nuove; dai costi dei tra-
sporti in rapporto all’inquinamento da
gasserra; dalla desertificazione alle ero-
sioni costiere; dai cambiamenti climatici
collegati alle attivitd umane all’ economia
ed ai diritti di cittadinanze e governi, non
senetraeun “elencodellaspesa”, ma la
certezza di coabitare un pianeta a cui &
strettamente connesso ciascun dovere, di-
ritto, speranza, rischio e qualita disoprav-
vivenza. A questo proposito, nel 1991, da-
gli Stati Uniti, arriva un segnale forte pro-
prioin questa direzione, infatti, al seguito
delle numerose condanne che le aziende
e le amministrazioni subivano come con-
seguenza alle azioni legali dirisarcimen-
to promosse da associazioni di cittadi-
ni/consumatori, vittime di “azioni crimi-
nali “ da parte delle imprese, la Federal
Sentencing Commission Guidlinesfor Or-
ganizations, ha dettato le linee guidadel
Codice Etico. Una sorta di Carta Costitu-
zionale d'impresa che consentendo di
provare le responsabilita etico-morali
dell’azienda, ne pud dimostrare labuo-
nafede e, nei casi di contestazione, ne ot-
tiene degliscontisulle sanzioni. Un’azio-
ne etica, ma soprattutto uno strumento uti-
le dal punto di vista amministrativo. Per
cui, partendo dall’assunto che ogniim-
presaq, ente, societd o gruppo come sua
mission ha due o piU attivita concomitanti

che si possono diramare a loro voltain al-
tre attivita, ci si rende conto di quanto i
comportamenti individuali (etici), rappre-
sentino'interfaccia del bilancio di eserci-
zio, che nella sua formula tradizionale di-
viene percid insufficiente strumento di
controllo delle politiche d'impresa. Da qui
il Bilancio Sociale che scaturisce proprio
dal Codice Etico e di cui attualmente negli
USA circal’80%delle imprese ne & provvi-
sta.

In ltalia, il Bilancio Sociale, come atto vo-
lontario, & adiffusione limitatainfattine so-
no dotati gruppi come Eni, Fiat, Comit, Co-
opAdriatica-grande distribuzione, un
paio dimultinazionali farmaceutiche, po-
chiEntiLocalie qualche ARPA.

Il Codice Etico, il Bilancio Sociale e il Bilan-
cio Ambientale (parte integrante dello
stesso), costituiscono un sistema di econo-
mia integrata che oltre a definire le scelte,
le responsabilitd, le politiche di consumo,
diriduzione e di investimento, amplia cer-
tamenteiillivello di conoscenza dei soci
(cittadini/utenti/consumatori/committen-
i), lacuipartecipazionenerealizza la gri-
gliad’indirizzoele prioritd d’azione, non-
chéicriteri discelta e 'impatto che esse
hanno sull’ambiente. Tutto questo ciinte-
ressamolto, propriorispetto agliEntiLoca-
li. Infatti, laPubblica Amministrazione che
promuove questo percorso innovativo at-
traverso leggi, direttive, linee guida, for-
mazione e studi, resta ancoratroppoiso-

lata e la classe politica sembra occuparsi
dibilancisoloin prossimita diemergenze o
scadenze finanziarie e contrattuali. Ma, i
comportamenti efici, i consumi, le compe-
tenze, le specializzazioni e le risorse uma-
ne, costituiscono laricchezza di ogni bi-
lancio e, a costo diriaffermare |’ ovvio, dal
latino ambire (stare intorno), ambiente e
ambito hanno la stessa radice linguistica,
per cui, larazionalizzazione e la buona
gestione patrimoniale ditutte le risorse es-
sendo un valore in sé & anche assoluta-
mente necessaria. Gliamministratorihan-
no pochisoldi dainvestire (peri piccoli co-
muni questo & ancor pil vero), ma sanitd e
ambiente, spesso attribuiti alla medesima
delega, interagiscono con servizisociali,
trasporti, opere pubbliche, finanze... Cia-
scunavoce concorre al bilancio e poichéil
Bilancio Sociale &, in questa visione d’in-
sieme, un’opportunita perla programma-
zione consapevole e partecipataanche
sui piani d’investimento pluriennali, si ca-
pisce che esso &insé un’azione positiva
profondamente democratica. E’ sufficien-
te usare gli strumentieleleggi che gid ciso-
no, porsiin ascolto, studiare, razionaliz-
zare costi e spese, partecipare saperie
competenze, valorizzare il patrimonio
esistente e re-imparare a lavorare peril
bene comune purnelrispetto delle autono-
mie. Forse basterebbe mutuare i criteri di
buon senso proprio come un buon padre
difamiglial

BILANCIO SOCIALE
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LIBRI

RECENSIONI

[ Andrea Tafuro

lo sciame tende a sostituire il gruppo. Lo sciame

non haleader né gerarchie perché il consumo &
un'attivita solitaria, anche quando avviene in compa-
gnia. La societa dei consumatori aspira alla gratifica-
zione dei desideri piv di qualsiasi altra societd del pas-
sato ma, tale gratificazione deve rimanere una pro-
messa ei bisogni non devono aver fine, perché la piena
soddisfazione sfocerebbe nella stagnazione economi-
ca. Il contraltare dell'homo consumens & ' homo sacer,
il povero che, non partecipa al gioco in quanto consu-
matore difettoso.
In“Homo consumens” | autore, Zygmunt Bauman, ci
mette al corrente che “la ricerca ossessiva e compulsi-
va, atiraverso i beni di consumo, di un continuo aggior-
namento... dell'identita, di nuove nascite, di nuovi
inizi” nonciporta a essere davvero differenti, maé una
breve fuga, illusoria, verso'effimero.
La pubblicazione si compone di cinque capitoli, saggi
brevi, scritti in occasione di conferenze.
Nel primo capitolo (Mode volatili. Uirresistibile impul-
so a consumare e trasformarsi) mette al centro dell'o-
nalisi le strategie del “consumare la vita”, le urgenze
costruite a tavolino, gli individui “rannicchiati nel mo-
mento presente” senza passato o futuro, “i bisogni non
devono mai avere fine”. Perfino la chirurgia estetica
diventata, uno strumento per ricreare la propria iden-
titd.

N ellasocietd dei consumi della modernita liquida,

Losciameinquieto
delconsumatori
elamiseriadegliesclusi

A Homo consumens

diBauman Zygmunt

IIsecondo capitolo (Lo sciame inguieto. Dall’homo poli-
ticus all’homo consumens) & sirettamente connesso al
precedente: apartiredal disinteresse per “le procedure
democratiche” e dalla “evaporazione” di un potere po-
litico visibile si ragiona sulle leggi del mercato e sulla
produzione di “iniquitd sociale”.

“Il mal-essere non avrebbe significato senza il ben-es-
sere” élafrase che apreil terzo capitolo (Mixofobia, al-
la lorga dei poveri) che con il quarto
(Risentimento.Quando il pericolo & dentro le mura) ci
porta aragionare di una societd paranoica alle prese
con il presunto aumento di criminalita e che invece
sgretola diritti e accresce la mixofobia, ovvero la “pau-
radimescolarsi”. Mentrei media rappresentano l'e-
sclusione come " un suicidio e non come un'esecuzione
sociale” e mentre le cittd “sono diventate una discarica
dove i accumulanoi problemi dell'economiaglobale”,
eccosvilupparsiil risentimento verso lo straniero e si
assiste al trionfo delle politiche segregazioniste urba-
ne.

Nel quinto capitolo (Welfare assediato. La risposta di

Caino a Dio), la domanda: “Sono forse io il custode di
mio fratello?”, serve al sociologo polacco per analizza-
re la crisi delle “professioni d'aiuto e dei servizi socia-
li".

Bauman insinua che perfino il “consumo etico” sia solo
una forma impolitica di “auto-terapia” asserendo che
oggii canali mondiali dell'informazione “nutrono la
moderna culturaliquida sostituendo I'imparare con il
dimenticare”.

In definitiva, I'autore, offre al lettore una attenta ana-
lisi della trasformazione prodotta dall' avvento della
globalizzazione e ciog il passaggio dalla moderna so-
cietd dei produttori a quella postmoderna dei consuma-
tori, lariduzione del soggetto sociale a individuo ato-
mizzato, dall'identit frammentaria e in continuo mo-
vimento, pienamente assoggettato alla logicaimpe-
rante dei consumi e all'unicaistituzione a cui risponde
I'agire collettivo, il mercato.

Latrasformazione della realtd in un'infinita serie di
beni di consumo, la trasfigurazione del desiderio uma-
no inun puro bisogno artificiale riprodotto continua-
mente da una sovrabbondanza distimoli, trascina l'es-
sere umano alla disperata ricerca di appagamento, de-
stinata arisolversiin un una confinua necessita discelta
abilmente camuffata da libertd e da una fatale, peren-
neinsoddisfazione.

Laclasse cessadi essere il collante, la categoria gruppo
si disgregaiin quella effimera e temporanea formazio-
ne che & lo sciame, tenuto insieme dalla labilita diun at-
todiconsumo condiviso.

L'ideologia consumistica produce alienazione dal sé
caratterizzata da una fortissima “pressione a essere
qualcun altro” senza riuscire ad accettare I'altroe la
stabilitd di una rete sociale. Il consumismo crea soltan-
toin apparenza i presupposti di una nuova uguaglian-
zasociale, ma alla fine genera, esclusione e marginali-
ta ditutti quei soggetti definiti “consumatori difettosi”,
poiche privi dirisorse o di opportunitd. Persino le socie-
tainvia di sviluppo segregano, tali soggetti, inspazi
delimitati all'inferno di citta mixofobe, allegorie visibi-
li di una comunita e diuna soggettivita disintegrate.

In conclusione, |'autore con questa pubblicazione vuo-
le evidenziare che la moderna societd dei consumi:
rompe i vincoli e i legami familiari duraturi; vede negli
stili di vita sobrii, tipici del passato, | ostacolo principa-
le al suo svilupparsi perenne; rende l'individuo, privo
d'identitd, perennementeinsoddisfattoe allaricercadi
qualcosa che siillude di trovare nelle merci; sostituisce
al gruppo chessiregge intorno ad una idea, ad unlea-
der, ad una gerarchia, |'associazione mobile ed effime-
radei consumatori, lo sciame, su cui sono modellafi an-
cheimovimenti di contestazione; depotenzia i compor-
tamenti anomali inglobandoli e rendendoli funzionali
alsuosviluppo.

Senededuce che laveraalternativaa questasocietasta
dalla parte di chi capisce la necessitd che nonsia disper-
so il patrimonio di millenni di civiltd, perché se si perde
la memoria dell'origine si perde anche la direzione
verso la meta, esattamente come gli sciami.

Homo consumens. Lo sciame inquieto dei consumatori
elamiseriadegliesclusi, di Bauman Zygmunt, a cura di
Mazzeo R., traduttori: De Carneri M., Boccagni P, Edi-
tore Centro Studi Erickson, anno 2007, pag. 101,1SBN
978-88-6137-034-0
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